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Come Attirare la massa e 
Creare una lista di MIGLIAIA 
di contatti all’iper-velocità. 
(lasciando che siano i tuoi clienti a pagare per 

le tue pubblicità e NON tu)
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Loro non si mettono a creare blog, fare dirette quotidiane, 
creare gruppi facebook, far crescere profili instagram, questo 
lo fanno in un secondo momento, delegando il 90% del 
lavoro.  

La prima cosa su cui si focalizzano invece?  
Pubblicità a pagamento.  

Ma non fraintendere... i Marketer Professionisti NON sborsano 
1 singolo centesimo.  Al contrario, anche qui ragionano in 
modo intelligente: lasciano che siano i CLIENTI a pagare per 
le loro pubblicità (e non loro).  
(E questo risolve il problema della mancanza di budget, 
ovvero la stessa situazione da cui sono partito) 

L’unica domanda che sorge è COME LO FANNO? 
E qui entra in gioco il Marketing Programmatico...

!
Una delle caratteristiche n#1 dei 
Marketer Professionisti è quella di 
l a v o r a r e i n m o d o i n t e l l i g e n t e , 
focalizzandosi sul 4% che porta il 64% 
dei risultati.

E una delle strategie in cui applicano al 130% questo concetto è la 
creazione della tua lista (e audience che ti vede come esperto).
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Passo #1: Optin Segmentato
Come abbiamo visto nell’Episodio #1, il visitatore clicca su una 
tua campagna, arriva nella pagina di iscrizione contenente il 
problema da 1000x e la promessa della risorsa gratuita, e 
sceglie il proprio sottogruppo di mercato in cui si riconosce. 
Subito dopo il contatto passa all’inserimento dei dati (nome, 
email, ed eventualmente anche numero di telefono).

Ecco come funziona il 
processo…

Tornando alla 
metafora del dottore 
che abbiamo visto 
nell’episodio #1, qui 
è dove tu, con il 
camice da dottore, 
effettui la diagnosi al 
paziente (il tuo 
cliente), attraverso 
delle domande sulla 
sua situazione.

"
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Passo #2: Offerta da 1000x
Questo passo è la chiave. Dopo che il visitatore ci ha lasciato il 
contatto, gli mostreremo un’offerta da 1000x, ovvero che risolve 
il problema da 1000x con cui abbiamo attirato la sua attenzione, 
ma in modo più facile e veloce rispetto risorsa gratuita. E a 
seconda che la nostra risorsa sia un report o un video (nella 
Masterclass del Marketing Programmatico ti mostro come 
scegliere in base alla tua situazione), abbiamo questi 2 scenari.

Esempio 1

Esempio 2
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41.000 Iscritti 
Con 1 Sola Campagna

Campagne Facebook di alcuni miei clienti:
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Campagne Facebook di alcuni miei clienti:

Maurizio Landolfi

Marta Cantatore

Valentina Motteran



Masterclass del 
Marketing 

Programmatico #2

Mirko D’Isidoro

Mario Giglio

Campagne Facebook di alcuni miei clienti:
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Attenzione:  
l’obiettivo qui non è generare profitto. Piuttosto, ripagarti i 
costi per le tue pubblicità. Facciamo qualche rapido calcolo:

Se prendiamo in considerazione un budget giornaliero di 

150€ al mese, otteniamo 20.000 contatti l’anno!   

E molti dei miei clienti hanno un costo per singolo contatto 

molto inferiore rispetto a 2.50€. 

OFFERTA BUDGET FACEBOOK: 
50€/GG

BUDGET FACEBOOK: 
150€/GG

# CLIENTI GENERATI AL GIORNO 1 3

PROFITTI/PERDITE 0 0

COSTO PER CONTATTO 2,50 € 2,50 €

# CONTATTI IN LISTA AL GIORNO 20 60

# CONTATTI IN LISTA AL MESE 600 1.800
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Cosa offrire dopo la nostra 
risorsa gratuita?
Non importa che tipo di prodotto o servizio offri nella tua 
azienda, e in quale settore operi, la miglior cosa da offrire è 
un corso informativo digitale (aka infoprodotto).  
Ecco perché è la miglior soluzione in assoluto: 

• Ti costa poco tempo, perché lo crei velocemente. 

• Non ha costi di produzione né di spedizione. 

• Educa le persone sul perché acquistare il tuo prodotto 

o servizio principale (anche se lo devi ancora creare!). 

• Ti posiziona come esperto. 

(NOTA: qualora nel tuo specifico caso non potessi o volessi 

offrire un prodotto informatico digitale, nella Masterclass del 

Marketing Programmatico c’è una strategia MOLTO 

profittevole per passare subito a generare dai 1.500 ai 25.000€ 

di fatturato per un singolo cliente) 
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Passo #3: Offerta da 1000x personalizzata
Questo passo in realtà per il visitatore si trova nello stesso punto 
del passo #2. Ma è un terzo passo per noi che creiamo la 
campagna: quando proponi la tua offerta da 1000x, nella pagina 
successiva modificherai il messaggio di vendita in alcuni PUNTI 
CHIAVE, a seconda del gruppo che ha selezionato il contatto. 

Infatti, se nell’episodio #1 abbiamo compreso il mercato, adesso 
è il momento di farlo sentire COMPRESO.  
E lo facciamo parlando in modo specifico ad ogni individuo del 
mercato, così potrai connetterti in modo EMPATICO e naturale 
con loro, descrivendo la loro situazione ancora prima e meglio di 
quanto possano fare loro. Quando questo accade, proprio come 
succede con il paziente dal dottore, il cliente capirà di essere in 
buone mani, e avrà fiducia maggiore sulla tua prescrizione (la tua 
offerta da 1000x). 

Questo strategia come abbiamo visto può raddoppiare, triplicare 
o anche quadruplicare le tue percentuali di conversioni (numero 
di persone che acquista la tua offerta da 1000x rispetto a quelle 
che si iscrivono alla tua lista nel punto precedente) 

E non c’è bisogno di modificare ogni singola parola del messaggio, ma 
solo il 20% degli elementi del messaggio che porta l’80% dei risultati.
Nella Masterclass del Marketing Programmatico vado molto più i 
profondità su ogni aspetto da modificare, ma ecco quelli più efficaci in 
assoluto... 
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I PUNTI CHIAVE da 
modificare per il tuo 
Messaggio da 1000x
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Per transizionare in modo naturale dalla conferma della 
risorsa gratuita appena richiesta, alla tua offerta (senza 
che risulti forzato). Per farlo, bisogna descrivere in 
modo impeccabile la situazione attuale del cliente 
personlizzandola per ogni singolo gruppo. In 
particolare il tuo scopo qui è descrivere i problemi 
specifici di quel gruppo di mercato.

Elemento #1: Il ponte#

PONTE: 

Primi 5 
minuti del 

video

PONTE
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Ogni prodotto o servizio offre più di un beneficio. In questa 
parte il tuo scopo è parlare del beneficio principale che spinge 
ad acquistare ogni singolo gruppo del tuo mercato. 

Elemento #2:  
I benefici$

Tornando all’esempio del CrossFit: 
• Alle persone che vogliono definire il 

proprio fisico, spiegheremo come la 
nostra offerta gli permetterà di avere 
un fisico definito, così si sentirà snello 
agile, e in forma tutta la giornata. 

• A chi vuole risparmiare tempo, 
spiegheremo come in soli 60 minuti 
potrà completare il proprio 
allenamento, e passare più tempo 
con la propria famiglia la sera. 

• A chi vuole allenarsi in compagnia, 
spiegheremo come riuscirà ad essere 
più costante allenandosi con 
divertimento, senza mai più doversi 
“trascinare in palestra” o allenarsi in 
solitaria. 

E questo aumenterà incredibilmente le 
tue vendite.

BENEFICI
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Molte volte i testimonial sbagliati sono la causa per cui il 
cliente non acquista! Ecco perché il tuo compito è mostrare 
o meno determinati testimonials a seconda del gruppo di 
mercato di cui fa parte ogni individuo.

Elemento #3:  
I testimonials%

(NOTA: se  non avessi ancora un 
portfolio clienti che dia credibilità 
o nessun testimonial, non ti 
preoccupare!  
Tutti abbiamo iniziato così.  
Segui attentamente l’episodio n #3 
della serie)
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Combinando questa fase ad un aumento dei 
tassi di iscrizione dal 10 al 30% nella pagina di 
iscrizione, si traduce nel… 

Raddoppiare, triplicare o in 
alcuni casi anche 
quadruplicare le vendite, il 
fatturato… 

(…e la velocità con cui riesci a far crescere la 
tua attività)
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Completa la tabella del tuo messaggio personalizzato.  
Riprendendo e tenendo ben a mente i gruppi di mercato e 
l’offerta da 1000x che hai individuato nell’Episodio #1 della 
serie, completa la tabella identificando per ogni segmento, 
problemi o frustrazioni, beneficio (o stato ideale) e 
testimonial principali che andrai a personalizzare nella pagina 
della tua offerta da 1000x:

Esercizio:

Frustrazione Stato Ideale Testimonial

Gr. #1______________

Gr. #2______________

Gr. #3______________

Gr. #4______________

Gr. #5______________


